KAKO ORGANIZOVATI DOGADA] — UPUSTVO ,,GRAD KULTURE*

Dragi Rorisnici dobrodosli na sajt Grad Rulture!

Kako biste uspjesno Roristili sajt a u Zelji da vam pomognemo da organizujete
sopstveni dogadaj nudimo mini uputstvo za organizaciju dogadaja.

IDEJA:

Kada je vasa ideja o dogadaju koji Zelite organizovati jasna i razvijena do sitnih detalja, potrebno je
razviti koncept koji ¢e vas dogadaj izdvojiti od sli¢nih i uciniti ga konkurentnim. Vas dogadaj bice
necije novo iskustvo zato je potrebno ozbiljno pristupiti dizajnu, izboru lokacije, koristiti tehnologije
koje olaksavaju poslovanje, uspostaviti saradnju i partnerstvo sa kompanijama koje vam mogu biti od
koristi.

Nakon $to ste definisali cilj, tj. svrhu koju Zelite da ostvarite, potrebno je odrediti ciljnu grupu, vasu
publiku kojoj prezentujete ideju, bilo da prodajete ili lansirate odredeni proizvod, prikupljate sredstva
ili se bavite obrazovanjem. Odabir ciljne grupe nikako ne smije biti potcijenjen jer je vasa publika kljuc
za pronalazenje sponzora ili partnera. Dogadaj uvijek treba prilagoditi ciljnoj grupi 1 u skladu sa tim

razmotriti lokaciju 1 vrijeme dogadaja.

Dnevni red takode mora biti precizno definisan. U zavisnosti od toga da li zelite da organizujete
cjelodnevni dogadaj ili radionicu koja ¢e trajati nekoliko dana i ko su govornici koje mozete pozvati,
zavisice 1 trazenje prave lokacije, partnera i vasih potencijalnih sponzora.

LOKACIJA:

Clilj je pronaci lokaciju na kojoj ¢e vasi i interesi vase ciljne grupe biti uskladeni.

PARTNERI I SPONZORI:

Jako je bitno pronaéi odgovarajuce partnere i sponzore koji ¢e pomoéi vas dogadaj. Imajudi u vidu da
je sponzorstvo nacin povezivanja brendova, bitno je da potencijalnim sponzorima predocite koristi

koje im sponzorstvo pruza, pokazati im zbog cega je ono dobro za promociju njihovog brenda.



PROMOCIJA:

Definisati marketinske kanale koje cete koristiti za promociju dogadaja i kreirati vremenski okvir sa
svaku fazu marketinga. Koristiti adekvatnu analitiku za pracenje efikasnosti kampanje i procjenu
dogadaja u ¢jelini.

Bilo da koristite tradicionalne marketing metode ili prednosti digitalne zajednice i online marketinga,
va$ sadrzaj mora biti ubjedljiv i vierodostojan-s$to je najsnazniji alat narucito u svijetu online promocije
1 koriséenja u tu svrhu drustvenih mreza.

Pronalazenje odgovarajuceg medijskog partnera vasoj promociji dace i dodatni znacaj.

BUDZET:

Dok planirate svoj dogadaj razmotrite i troskove i prihode jer je preciziran budzet neophodna stavka

u svakoj organizaciji.

EVALUACIJA:

Na kraju, kako biste analizirali cjelokupan proces, bilo da mjerite prodaju ili prisustvo ulaznica, trazite
povratne informacije od ucesnika ili provjeravate ucinak citavog procesa planiranja, obavite evaluaciju
koja ¢e vam pomoci da dobijete i informacije od koristi za vase buduce organizacije i planiranja

dogadaja.

Uspjesnom dogadaju je potrebno vrijeme, planiranje i paznja usmjerena na detalje.
Imajte u vidu 10 jednostavnih koraka koji ¢e pomoci da organizujete dogadaj bez greske-svaki put!

Rano planiranje,

Identifikovanje svrhe i cilja,

Priprema detaljnog i specificnog akcionog plana,

Upravljanje budzetom — pazljivo 1 koncizno, uzimajuci u obzir sve troskove,
Aktivna i ciljana promocija dogadaja,
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Maksimiziranje resursa — ukljucite u organizaciju dogadaja sve potencijalne zainteresovane od

samog pocetka planiranja,

7. Ocekujte neocekivano — budite fleksibilni, spremni na kompromise ne gubedi iz vida pocetnu
svrhu, tj. cilj koji Zelite ostvariti,

8. Ucinite da vas dogadaj bude dostupan svima koji pripadaju vasoj ciljnoj grupi (obezbijedite

prevodioce ukoliko postoji potreba, potrudite se da zadovoljite potrebe posebnih interesnih

grupa ako su ukljuceni u dogadaj),



9. Pokazite zahvalnost | — svima koji su ucestvovali, volontirali, omogucili da se dogadaj ostvari
— pravite tako svoju bazu resursa i za neku narednu priliku,
10. Evaluacija — nepristrasna, objektivna uz detaljan pregled stavki sta je funkcionisalo idealno a

$ta moze biti unaprijedeno kako bi sledec¢i dogadaj bio jo$ uspjesniji.

Na kraju, odgovorite na pitanje da li ste i koliko dobro ostvarili svoj cilj, svrhu zbog koje ste se i

upustili u cijeli proces.



